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Die wichtigsten Ergebnisse
im Uberblick
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TAGESZEITUNGEN
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Kauf-Tageszeitungen werden
vor allem in der Frih genutzt
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Lesezeitpunkt Tageszeitungen

Bis 12:00 Uhr 30
haben 73

Prozent die
Zeitung

gelesen. 56 20 A
Prozent haben
eingekauft. 79
Prozent haben
vorher die 10 ~
Zeitung
gelesen.
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Basis: WLK Kauftageszeitung, die selbst einkaufen — Angaben: in Prozent

®
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Kauf-Tageszeitungen und
Gratiszeitungen im Vergleich
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Kauf-Tageszeitungen werden
haufiger zur Hand genommen

als Gratiszeitungen
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Kaufzeitungen werden ofter zur Hand genommen

30

2 mal 17

17

12
4
;

2
2
1
2

3 mal

4 mal I

5 mal und mehr rl
1

W Kauf-Tageszeitungen M GratisTageszeitungen M Gratiszeitungen

Basis: WLK — Angaben: in Prozent
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Kauf-Tageszeitungen werden hochkonzentriert genutzt
Top 2 auf 4-er Skala: sehr konzentriert/eher konzentriert

Kauf-Tageszeitungen

Gratis-Tageszeitungen

Gratis-Zeitungen

B sehr konzentriert B eher konzentriert

Basis: WLK/WNK des jeweiligen Mediums — Quelle: VOZ Medienqualitaten 2008 —
Angaben: in Prozent
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Kauf-Tageszeitungen sind am informativsten
~-Medium ist informativ “, Top 3 auf 6er-Skala

Kauf-Tageszeitungen

Gratis-Tageszeitungen

Gratis-Zeitungen

B Skalenpunkt 1 (voll und ganz) M Skalenpunkt2 B Skalenpunkt 3

Basis: WLK/WNK des jeweiligen Mediums — Quelle: VOZ Medienqualitaten 2008 —
Angaben: in Prozent
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Kauf-Tageszeitungen sind am aktuellsten
~-Medium ist aktuell “, Top 3 auf 6er-Skala

Kauf-Tageszeitungen

Gratis-Tageszeitungen

Gratis-Zeitungen

B Skalenpunkt 1 (voll und ganz) M Skalenpunkt2 B Skalenpunkt 3

Basis: WLK/WNK des jeweiligen Mediums — Quelle: VOZ Medienqualitaten 2008 —
Angaben: in Prozent
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Kauf-Tageszeitungen geniel3en hdchste Glaubwdirdigkeit
~-Medium ist glaubwdirdig “, Top 3 auf 6er-Skala

Kauf-Tageszeitungen

Gratis-Tageszeitungen

Gratis-Zeitungen

B Skalenpunkt 1 (voll und ganz) M Skalenpunkt2 B Skalenpunkt 3

Basis: WLK/WNK des jeweiligen Mediums — Quelle: VOZ Medienqualitiaten 2008 — (@
Angaben: in Prozent
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Kauf-Tageszeitungen sind Glaubwdurdigkeitsanker

Im Internet
Top 3 auf 6er-Skala

glaubwurdig

B Image Internetseiten der Tageszeitungen B Image Internet

Basis: WNK Internet — Angaben: in Prozent
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Kauf-Tageszeitungen sind ihren Leser/innen wichtig
~-Medium ist mir wichtig “, Top 3 auf 6er-Skala

Kauf-Tageszeitungen

Gratis-Tageszeitungen

Gratis-Zeitungen

B Skalenpunkt 1 (voll und ganz) B Skalenpunkt2 ® Skalenpunkt 3

Basis: WLK/WNK des jeweiligen Mediums — Angaben: in Prozent
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Werbequalitaten
Im Vergleich
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Werbung stort am meisten im Fernsehen!

~Welche Art von Werbung stort Sie am meisten? Und welche stort Sie an
zweiter Stelle?”

ol
ol

Fernsehen 17

Prospekte 10 15
AulRenwerbung

Kauf-Tageszeitungen

Gratis-Tageszeitungen

(o))
O

Gratiszeitungen

W stort am meisten M stort an zweiter Stelle

Basis: WLK/WNK des jeweiligen Mediums — Angaben: in Prozent
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Informationswert von Werbung
~Werbung im Medium ist informativ “, Top 3 auf 6er-Skala

Kauf-Tageszeitungen
Gratis-Tageszeitungen
Gratis-Zeitungen
Fernsehen

Radio

Internet

Basis: WLK/WNK des jeweiligen Mediums — Angaben: in Prozent
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Aktualitat von Werbung
~Werbung im Medium ist aktuell “, Top 3 auf 6er-Skala

Kauf-Tageszeitungen
Gratis-Tageszeitungen

Gratis-Zeitungen

Fernsehen 84

Radio

84

Internet

Basis: WLK/WNK des jeweiligen Mediums — Quelle: VOZ Medienqualitiaten 2008 — (@
Angaben: in Prozent
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Glaubwurdigkeit von Werbung
~Werbung im Medium ist glaubwdurdig “, Top 3 auf 6er-Skala

Kauf-Tageszeitungen
Gratis-Tageszeitungen
Gratis-Zeitungen
Fernsehen

Radio

Basis: WLK/WNK des jeweiligen Mediums — Angaben: in Prozent (@
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Jobs und Immobilien finden die
Osterreicher Uber die
Kauf-Tageszeitung!
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Informationsquellen
Thema: Stellensuche
Stellenmarkt Kauf-Tageszeitung
Stellenmarkt Gratiszeitung
Homepages von Unternehmen

Private Stellenvermittler

Fachzeitschriften

Fachmessen

Davon: 42 % Online-
Stellenmarkt der
Zeitungen

. 4
Stellenmarkt im Internet 5

NN
~

H alle Befragte M Stellenwechsel in den n&chsten zwei Jahren sicher geplant

Basis: Befragte, die sich zum Thema informieren — Angaben: in Prozent
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Informationsquellen
Thema: Immobiliensuche

Kauf-Tageszeitung
Gratiszeitungen
Makler

Internet

Davon: 56 % Online-
18 Imobilienmarkt der
16 Zeitungen, 51 % bei
sicherer Absicht

Bank

32
Wohnungsgenossenschaften o

I

B Gesamt BWohnungswechsel in den ndchsten drei Jahren vielleicht geplant

Basis: Befragte, die sich zum Thema informieren — Angaben: in Prozent
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Wirkung von Werbebeilagen
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Umgang mit Werbebeilagen in Kauf-Tageszeitungen
oft/gelegentlich

Werbebeilage aufgehoben, Werbebeilage in ein Geschaft Werbebeilage hat veranlasst,

um sich spater fur den mitgenommen haben, weil Sie ein Produkt oder einen Artikel
Einkauf zu informieren sich fur einen Artikel daraus zu kaufen oder zu
interessiert haben bestellen

B WLK Kauftageszeitung

Basis: Befragte, die Prospekte zumindest fliichtig nutzen— Angaben: in Prozent
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WOCHENZEITUNGEN
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Kauf-Wochenzeitungen haben tGberdurchschnittlich an
Themen interessierte Leserinnen und Leser!

sehr interessiert/interessiert
Ernahrung/Lebensmittel/Getranke/Kochen
Gesundheit/Wellness
Urlaub/Reisen/Touristik
Blumen/Pflanzen/Garten
Mode/Bekleidung/Schuhe
Wohnen/Einrichten/M6bel/Teppiche
Sport

Politik und Wirtschaft

Bl Bevilkerung gesamt
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M Leser im letzten Erscheinungsintervall Kauf-Wochenzeitungen

Angaben: in Prozent

©
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Kauf-Wochenzeitungen werden
haufiger zur Hand genommen
als Gratiszeitungen
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Kauf-Wochenzeitungen werden mehrfach genutzt
~Wie haufig lesen oder blattern Sie insgesamt in einer Ausgabe?“

1 mal 44

2 mal

3 mal

4 mal

5 mal und mehr

B Kauf-Wochenzeitungen

Basis: Nutzer im letzten Erscheinungsintervall — Angaben: in Prozent
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Bei Gratiszeitungen tUberwiegt die Einfachnutzung
~Wie haufig lesen oder blattern Sie insgesamt in einer Ausgabe?“

]
|2
‘1

3 mal

4 mal

5 mal und mehr

M Gratiszeitungen

Basis: Nutzer im letzten Erscheinungsintervall — Angaben: in Prozent (@
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Image von Wochenzeitungen

setzt sich fir die Interessen ihrer Leser ein

Kauf-Wochenzeitung 18

Gratis-Wochenzeitung 15

berichtet umfassend

Kauf-Wochenzeitung

Gratis-Wochenzeitung

M voll und ganz M eher

Basis: Leser im letzten Erscheinungsintervall — Angaben: in Prozent (@
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MAGAZINE
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Kaufmagazine sind mit Inhalten und
Werbung ganz nah an ihren Lesern
dran — denn sie treffen deren
Themeninteressen perfekt.
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Leser/innen von Frauen-, Lifestylemagazinen
Interessieren sich tberdurchschnittlich stark far ...

Anteil ,sehr interessiert / interessiert”

Mode/Bekleidung/Schuhe

Blumen/Pflanzen/Garten

Drogeriewaren/Kosmetik/Parfum/Korperpflege

Wohnen/Einrichten/M6bel/Teppiche
71

IAN
©
o1
()]

Bevolkerung gesamt W Leser (LpN)

*Uberdurchschnittliches Interessen = mind. 20% Uber
dem Bevdlkerungsschnitt

Angaben: in Prozent
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Leser/innen von aktuellen, politischen und Wirtschafts-
magazinen interessieren sich tberdurchschnittlich stark fur:

Anteil ,sehr interessiert / interessiert”

64

Urlaub/Reisen/Touristik 77

ol
w

Politik und Wirtschaft
70

A‘
\l

Geld/Kapitalanlagen
I -
45
Internet
I ¢
PC/Computer
B
Versicherungen/Altersvorsorge _47

=iberdurchschnittliches Interessen = mind. 20% iiber Bevolkerung gesamt W Leser (LpN)

dem Bevolkerungsschnitt

Basis: Bevolkerung gesamt — Angaben: in Prozent (@
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Kaufmagazine werden in entspannter
Stimmung und hochkonzentriert
genutzt — perfekte Voraussetzungen
fur optimale Werbewirkung!
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Kaufmagazine werden vor allem in entspannter
Atmosphare und in der Freizeit genutzt

Situationen, in denen man gerne liest oder blattert

am Abend

am Wochenende

kleine Pausen
zwischendurch

Mittags-/Kaffeepause

Wartezeiten/Fahrzeiten in

offentl. Verkehrmitteln 32

Basis: Bevolkerung gesamt — Angaben: in Prozent
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Kaufmagazine werden hochkonzentriert genutzt
Anteil sehr konzentriert / eher konzentriert

aktuelle, polit.,
Wirtschaftsmag.

Frauen-,
Lifestylemagazine

Auto-, Sportmagazine

Fernseh-,
Technikmagazine

Wohn-, Gesundheits-,
Kochmag.

Gratismagazine

B Nutzer gestern/im letzten Erscheinungsintervall

Basis: Nutzer im letzten Erscheinungsintervall —Angaben: in Prozent (@
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Kaufmagazine werden mehrfach
genutzt und aufgehoben.




VOZ Medienqualitaten 2008

Kaufmagazine werden mehrfach zur Hand genommen —
bei Gratismagazine tberwiegt die Einfachnutzung

Nutzung zweimal und ofter

=

aktuelle, polit., Wirtschaftsmag. (wochentlich)

N
(o)

aktuelle, polit., Wirtschaftsmag. (monatlich)

Frauen-, Lifestylemagazine (14-taglich)

o1
(]

Frauen-, Lifestylemagazine (monatlich)

Auto-, Sportmagazine (wochentlich)

&)
(o)}

Auto-, Sportmagazine (monatlich)

Fernseh-, Technikmagazine (wdchentlich)

~
(0 0]

Fernseh-, Technikmagazine (14-taglich)

~
N

Wohn-, Gesundheits-, Kochmagazine

IS
(@)

Gratismagazine (wochentlich)

w
~

Gratismagazine (14-taglich)

(o)}
N
00}
ol

w
~

Gratismagazine (monatlich)

Basis: Leser im letzten Erscheinungsintervall — Angaben: in Prozent
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Kaufmagazine werden auch nach Erscheinen der

neuen Ausgabe aufgehoben
Anteil ,immer / haufig / manchmal®

o
[

aktuelle, polit., Wirtschaftsmag. (wochentlich)

(0)]

aktuelle, polit., Wirtschaftsmag. (monatlich)

Frauen-, Lifestylemagazine

\l

Auto-, Sportmagazine (wochentlich)

Auto-, Sportmagazine (monatlich)

o1
co

Fernseh-, Technikmagazine (wdchentlich)

(o)}

Fernseh-, Technikmagazine (14-taglich)

~
(o]

Wohn-, Gesundheits-, Kochmagazine

N

Gratismagazine (wochentlich)

N
o

Gratismagazine (14-taglich/monatlich)

OO ||
(@))
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Basis: Leser im letzten Erscheinungsintervall — Angaben: in Prozent
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Warenproben werden aulderst
positiv beurteilt
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Leser/innen von Frauen-, Lifestylemagazinen
beurteilen Warenproben sehr positiv
Stimme voll und ganz zu, stimme eher zu

Warenproben in
Magazinen sprechen
mich an

ol
O

66 Themeninteressierte:
sehr interessiert /
interessiert an Mode,
Bekleidung UND
Kosmetik, Parfim

Warenproben in
Magazinen regen zum
Kauf an

I-L
SN
o1
=

Warenprobenin 70
Magazinen regen zum
Ausprobieren an

Warenproben in
Magazinen sind auffallig

Leser/innen (LpN)

B Themeninteressierte Leser/innen (LpN)

Angaben: in Prozent @
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Methodeninformationen
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Aufgabenstellung und Zielsetzung

Umfassende Analyse von verschiedenen Mediengruppen

Medienqualitaten Werbequalitaten

|

|
e Nutzungsmuster : ® Nutzung der Werbung
e Einstellungsstrukturen ! e Funktionen der Werbung

Y
2 Studien mit Focus auf 2 Print-Mediengruppen

/\

Zeitungen Magazine
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Untersuchungsdesign "Zeitungen" und "Magazine"

Grundgesamtheit

Jahre = 6,979.000
Personen

Befragungsart

Feldzeit

Sampling

Adress-Random

C - ; er
Assisted Personal
Interviews

25.10. 2007-14.02.2008

Fragebogen

Entwickelt von ZMG und
vOZ Board Werbem.

Institute

e G [[3ar
Feld

Auswertung 7. .M. 5.

[EE

Zervice 11
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Stichprobendesign

¢ _'_n-—.un-ul

——

disproportional
nach Regionen

Erreichte Interviews: 2.700

Magazine

1.500 CAPI-Interviews

P e A&

proportional nachf y
Bundesland

Erreichte Interviews: 1.600
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Inhalte: Mediengruppen

e e R o e S
L e e

Zeitungen

e Tageszeitungen

* Wochenzeitungen

e Gratistageszeitungen
e Gratiszeitungen (W0)

® Fernsehen
e Radio
* |nternet

Magazine

Politik-/Wirtschaftsmagazine
Frauen-/Lifestylemagazine
Auto-/Sportmagazine
Fernseh-/Technikmagazine
Wohn-/Gesundheits-/Kochmag.
Gratismagazine

Fernsehen
Radio
Internet
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Inhalte: Nutzungs- und Einstellungsparameter

Pro Mediengruppe

N\

Medienqualitaten Werbequalitaten

) r

® Nutzung "Wann zuletzt"
e Blattkontakte

* Themeninteressen
* Nutzungsmustery © Umgang,

* Lesezeitpunkt, Leseort Verwendung
e Konzentration ) \
e Kommunikationsleistung
* Funktionen } Einstellungen { * Akzeptanz/Storfaktor
® Eigenschaften
Zielgruppenmerkmale
‘& * Interesse fur Themen, Produktbereiche

e "-s;éﬂ, * Soziodemografische Merkmale
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Tabelle der theoretischen Schwankungsbreiten (Signifikanzniveaw 95%)

2%

10%

15%

20%

Prozenwersilung

25%

307

35%

40%

45%

Eille B50% 20% B5% 30% T5% T0% 95% Gl 55% oo
100 4.3 5.8 v.0 7.8 8.5 2.0 0.3 8.6 o5 4.8
150 a5 4.8 57 5.4 g8 7.3 7.8 7.2 a0 8.0
200 30 42 4.9 5.5 &,0 5.4 8,5 8.3 (SR 8.9
250 27 3.7 4.4 5.0 5.4 5T g8 8.1 G2 8.2
300 25 3.4 4,0 4.5 4.8 5.2 5.4 5.5 5.8 5.7
350 23 31 ar 42 4.5 4.1 50 5.1 52 5.2
400 21 2.8 35 3.8 42 4.5 47 43 4.8 45
450 20 2.8 3.3 AT 4.0 4.2 4.4 45 4,5 4.6
500 1.8 2.4 31 3.5 3B 4.0 42 43 4.4 4.4
550 1.8 25 3.0 3.3 358 3.8 4,0 41 4,2 4.2
800 1.7 2.4 28 32 as =) is 3.8 4,0 4.0
850 1.7 23 27 3.1 33 3.5 s 3.8 3.5 3.8
700 1.8 22 26 3.0 iz 34 as 3.8 T a7
750 1,8 2.1 26 2.8 a1 3.3 34 3.5 3.8 3.8
800 1.5 2.1 25 2.8 30 3.2 33 34 34 3.5
850 1.5 20 24 27 28 3.1 iz 3.3 33 34
800 1.4 20 23 2.4 25 3.0 3n 3.z 33 3.3
850 1.4 1.8 23 25 25 2.8 an an 32 3.2
1000 1.4 1.8 22 25 27 2.8 an 3.0 31 3
1100 1,2 1.8 21 2.4 25 27 25 2.9 29 3.0
1200 1,2 1.7 2.0 23 25 2.6 27 24 25 24
1300 1.2 1.0 1.8 22 24 2.5 2.8 2.7 2.7 2.7
1400 1.1 1.8 1.8 21 23 24 25 2.6 258 28
1500 1.1 1.5 1.8 20 22 2.3 24 2.5 25 2.5
2000 1.0 1.3 1.6 1.8 1.8 2.0 2.1 2.1 22 22
2500 g 1.2 1.4 1.8 1,7 1.8 1.8 1.5 20 2.0
3000 0z 1.1 1.3 1.4 1.5 1.6 1,7 1.2 1.8 1.8
3500 0,7 1.0 1.2 1.3 1.4 1.5 1,5 1.6 1.8 1.7
4000 07 0.8 1.1 12 1.3 1.4 1,5 1.5 1.5 1.5
4500 05 0.8 1.0 1.2 1,3 1.3 1.4 1.4 1.5 1.5
Schwankungsbreite = +/- 1,86 " WURZEL (p " (100-p) f n) p = ausgewiesensr Prozentwert  n = Fallzahl
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Fallzahlen Zeitungen und allgemeine Fragen

West

Ost

Nord

{Vorarlberg/ (Wien/Nieder- (Oberdster-

Tirol mit
Osttirol)

osterreich/

Burgenland)

reich/

Salzburg)

Siid
(Steiermark/
Karnten)

Kauf-Tageszeitung: gestern gelesen/geblattert i

Kauf-Tageszeitung: WLK 2457 3492 910| 546 609 455
K.auf-Wochenzeitung: in den letzten 7 Tagen gelesen/gebléttert 1.225 199 459| 340 227 173
Kauf-Wochenzeitung: WLK 1.571 238 616 405 32 249
(Gratis-Tageszeitung: gestermn gelesen/gebléttert 312 36 159| i1 A6 105
Gratis-Tageszeitung: WLK 927 138 447 197 145 264
Gratiszeitungen im letzten Intervall gelesen 1.697 296 556 435 410 276
Gratiszeitungen: W LK 2.059 337 740| 499 483 374
Gesamt Zeitungsdatensatz 2732 434 1.031 B26 641 503
Ferngesehen: gestern 3.904 571 1.554 893 886 T35
Ferngesehen: WLK 4213 629 1.678 960 946 Bor
Radio: gestern gehort 3.382 530 1.277 794 781 540
Radio: WLK 4.002 606 1.584 8595 917 743
Internet: in den letzten 7 Tagen genutzt 2111 339 949| 428 395 610
Internet: WLK 2.281 373 1.006 465 437 638
Gesamt Gesamtdatensatz 4.331 645 1.731 981 974 843
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Fallzahlen-Ubearsicht Magazine

WK aktuelle, politische, Wirtschaftsmagazine
WLK Frauen-, Lifestylemagazine

WK Auto-, Sportmagazine

WK TW-, Technikmagazine

WK Wohn-, Gesundheits-, Kochmagazine
WK Gratismagazine

LL1T aktuslle, politische, Wirtschaftsmagazine
LL1 Frauen-, Lifestylemagazine

LL1T Auto-, Sportmagazine

LLT T%-, Technikmagazine

LL1T “Wohn-, Gesundheits-, Kochmagazine
LL1T Gratismagazine

Mutzerschaften nach Thameninterasse (sehr interessiert / interessiert)

LL1 aktuslle, politische, Wirtschaftsmagazine mit Themeninteresse "Politik und Wirtsch:
LL1 Frauen-, Lifestylemagazine mit Themeninteresse "Mode, Bekleidung, Schuhe”

LL1 Frauen-, Lifestylemagazine mit Themaeninteresse "Drogeriewaren, Kosmetik, Parfi
LL1T Auto-, Sportmagazine mit Themeninteresse "Autos, Motorrader”

LL1T Auto-, Sportmagazine mit Themeninteresse "Sport™

LL1T T%-, Technikmagazine mit Themeninteresse "Unterhaltiungselekironik, HiFi-Geaerate
LL1T T%-, Technikmagazine mit Themeninteresse "PC, Computer, PC- und Computerbe
LL1T “Wokhn-, Gesundheits-, Kochmagazine mit Themenintereasse "Emahrung, Lebensmit
LL1T “Wohn-, Gesundheits-, Kochmagazine mit Themenintereasse "Waohnen, Einrichten, ©
LL1T Wohn-, Gesundheits-, Kochmagazine mit Themeninteresse "Gaesundheit, Wellness

Anzahl
{ungewichiet)
856
51
6545
952
809
TE5

5EB5
495
440
839
510
601

383
389
3r5
245
314
395
376
471
361
4465

©



